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Var tid har sina prioriteringar

Vad sags om en innovation i ar? En uppfinning, eller varfor inte ett forskningsresultat som ni kan géra business
av? Just nu pratas det mycket om innovationer som nyckeln till framgang for Sverige. Om det ar universitet, fore-
tag eller enskilda uppfinnare som star bakom spelar mindre roll, huvudsaken ar att bade tjanster och produkter
utvecklas.

En av ALMI:s uppgifter ar att stotta innovatorer sa att de snabbt kommer ut pd marknaden. Pa sidan 14 kan du
lasa om en spannande tjansteinnovation. | host satter vi fokus pa produktutveckling i befintliga foretag, garna
med inslag av design. Det gjorde Fresh, las om deras lyckade resultat pa nasta sida.

2009 var ett tufft ar for de flesta foretag. P4 ALMI koncentrerade vi oss pa finansiering, och det kanns positivt
att vi kunde hjalpa manga foretag med I&n av olika slag. Men allra mest gladjande ar att lanets foretag trots allt
klarade sig sa bra. Konkurserna ar fa och de kreditforfrdgningar vi nu far handlar om framétriktade satsningar.
Inte minst frén nya foretag.

Manga tycker att ALMI har en brokig verksamhet, det tycker vi till och med sjalva ibland. Finansiering samt
radgivning till nyféretagare och innovatorer ar var bas. Darutover fokuserar vi pa det som vi tror kan bidra till fler
|6nsamma foretag i lanet. 2009 var prioriteringen finansiering. 2010 verkar bli nyféretagandets ar. Var sak har
sin tid och var tid har sina prioriteringar.

C Wi

Catharina Varendh Boson A L M I enterprise

FORETAGSPARTNER

VD ALMI Foretagspartner Kronoberg AB europe
ALMI utvecklar foretag network

genom finansiering och radgivning.
Féretagsradgivning néra dig



rden ar Anders Wisths, Gvergripan-
de projektledare for Designregion
Smaland och en sann eldsjal for
design som utvecklingsmotor.

— Designregion Smaland ar ett projekt
som handlar om att bygga natverk. Darfor
har vi valt att starta med en del av Smaland
- Varnamo, Savsjo, Lessebo, Vaxjd och
Nybro kommuner - och kan férhoppningsvis
utvidga efter hand, sager Anders.

Tanken med Designregion Smaland ar att
fa branscher som inte arbetar med design att
tanka till kring hur de kan utvecklas med hjalp av
just design.

Anders Wisth,
projektledare

...for att skapa tillvaxt i branscher dar design
tidigare har varit ett relativt okant begrepp.

Traditionella designbranscher

som mobel och glas ar

starka i Smaland. Nu anvands

erfarenheter darifran... *,

—Det finns mangder med infalls-
vinklar kring design, sager Anders.
Och design kan ocksa vara nyckeln
till att fa till ovantade samarbeten
och hitta nya vagar for foretag.
Som jag ser det finns har en stor
tillvaxtpotential.

Det ar ocksa en av anledningarna
till att SVID star som projektagare,
och att ALMI har fatt uppdraget att
vara projektkoordinator.

— Det har projektet ar verkligen en

kraftsamling kring design i Sméaland dar mal-

Designregion Smaland vill skapa tillvaxt
genom fler och ovantade samarbeten med
design som rod trad.

- Att forutsattningarna finns ar givet. |
Smaland har vi en unik plattform for design-
utveckling. Har arbetar hantverkare och
designers nara varandra, en kraft fler foretag
kan dra nytta av.

AV LILL ANDREASSON Foto Mats Samuelsson

Design+samarbete

gruppen inte ar traditionella designforetag, sager
Gisela Mattisson som ar projektkoordinator pa
ALMI. | dagslaget fokuserar man framfor allt pa tva
uppgifter.

— Dels ska vi skapa motesplatser med intressan-
ta forelasningar och workshops, berattar Anders.
Och dels ska vi gora 100 foretagsbesok per ar i
varje lan for att snappa upp idéer och identifiera
vilken utvecklingspotential som finns ur designsyn-
punkt. Dar vi hittar méjligheter foljer vi sedan upp
med besok av designer och formgivare som kan
diskutera vidare med foretaget. Pa sa satt hoppas
vi fa till bade nya produkter och tjanster.

Intelligent satsning pa Intellivent

Nar Fresh AB presenterade sin nya flakt Intellivent var den verkligen nagot nytt.
Snyggare, tystare, langre livslangd, lattare att rengora och enklare att installera
an de som redan fanns. Eller som en kund sa:

"Ni har gatt direkt fran stenkaka till DVD-skiva.”

ar. Produkterna har sett ungefar likadana
ut och innovationerna har varit fa. Fresh
bestamde sig for att andra pa det.

— Vi samlade in 6nskemalen fran kunderna och
fran elinstallatorerna. Vi sag ocksa att de flesta
returer vi fick inte berodde pa att produkten var
fel utan pa ett handhavandefel. Sedan beslot vi

Fléktbranschen har i stort sett statt stillai 30

oss for att det fick ta tid att ta fram den ultimata
flakten, sager Patrik Dahlberg, VD pa Fresh.

Det tog fyra ar. ALMI bidrog med PIKS-pengar och
konsultcheckar. | september 2009 presenterades
den nya flakten, och en explosionsartad férsaljning
tog fart. Halften av forra arets resultat kunde harle-
das till den nya produkten — mitt i lagkonjunkturen.
Nu ar intresset stort hos foretag i Holland, England

och Frankrike.
Och som om
inte det var nog
sa nominerades "
Intellivent fill
Design S av
Swedish Design
Award. Ett skolexempel pa hur ett klassiskt, tillver-
kande foretag i Smaland lyckades vanda forlust till
vinst med hjalp av design- och produktutveckling
mitt under lagkonjunktur. Och dessutom uppmark-
sammas nationellt.
Grattis Fresh!
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Vad ar CE-markning?
CE-markning visar att produkten
uppfyller sakerhetskraven i ett eller
fler EU-direktiv. Maskiner, leksaker
och elektriska apparater ar exempel
pa produkter som kraver CE-mark-
ning for att fa saljas.




Lomas tror pa nyfikenhet
Utveckling som drivkraft

Forr handlade entreprendrskap om att starta ett foretag
och driva det hela livet. Idag ser det annorlunda ut. Man
involveras i flera olika foretag, man ar anstalld en period
for att sedan aterigen bli foretagare. Nyfikenhet och ut-
veckling ar viktigt - framfor allt pa det personliga planet.
Tomas Arvidsson ar just precis en sadan entreprenor.

AV LILL ANDREASSON Foto Mats Samuelsson

omas foretagarbana borjade med att han

blev kar! Den blivande svérfadern sade

att om du ska dejta Lotta, sa far du borja

jobba i familjeféretaget. Och s blev det.
Tomas drev aluminiumféretag i Klavrestrom
tillsammans med svarfadern.

Saknade affarspulsen

Tomas egen pappa, Willy, hade ocksa startat
foretag. Med ett forflutet pa Industriventilation
bestamde han sig 1992 for att prova vingarna
pa egen hand, och bildade tillsammans med tva
tidigare kollegor KWC Stoft- och Ventilationspro-
dukter med adress Ingelstad.

—1997 kopte vi ut de externa agarna och min
bror Fredrik och jag gick in som delagare. Vi
bytte namn till Flaktgruppen AB och nagra ar
senare flyttade vi in till Vaxjo, berattar Tomas.

Vid den hér tiden var Tomas sjalv inte aktiv i
Flaktgruppen mer an som agare. 2003 borjade
Tomas som informationschef pa Profilgruppen i
Aseda, och provade pa livet som anstalld.

—Jag var kvar pa Profilgruppen i fyra ar, och
larde mig otroligt mycket déar. Det fanns dock
flera anledningar till att jag valde att lamna.

En var familjesituationen. Sméa barn hemma

och en pendling pa tio mil om dagen var inte

en idealisk situation. Jag borjade ocksa kanna
att jag langtade efter ett storre helhetsgrepp.
Informationsarbetet var intressant, men ju langre
jag arbetade med det, desto smalare kénde jag
att jag blev i min inriktning. Och jag saknade
affarspulsen, att vara med i séljprocessen. Nar
vi borjade diskutera att verkligen vaxla upp och
utveckla vart foretag sa blev ju det ocksa otroligt
lockande.

Fokus pa nya modeller
Tomas blev VD i Flaktgruppen 2007.

- Bland det forsta vi gjorde da var att ta
fram en strategisk plan f6r de kommande fem
aren, dar ocksa medarbetarna var involverade i
arbetet.

Idag har man ett brett flaktsortiment som
vander sig bade till tyngre industri och till kom-
fortsegmentet, vilket betyder fastigheter. En stor
del av produktionen ar kundspecifika losningar,
faktiskt hela 90% ar kundorderstyrt. Det mesta
hamnar i Sverige, men tack vare en svensk
kunds kontakter exporterar man ocksa en del till
Baltikum.

-De senaste tre aren har vi arbetet mycket
med intern utveckling. Vi har tagit fram nya kon-
struktioner och nya modeller, vi har rationaliserat
produktionen och sankt produktionskostnaden. Vi
har ocksa satsat pa att behalla produktionen har,
berattar Tomas.

' Tomas och hans bror Fredrik gillar att
driva féretaget ihop. Att vara tva ger
g;fél;g,i, sager de.

o P

Det som ligger framfor dem nu ar en satsning
pa marknad och marknadsforing.

-Det handlar egentligen om rent fotarbete, att
hitta nya potentiella kunder. Vi maste ut och spri-
da Flaktgruppen som namn och vad vi kan géra
for kunden. Men vi diskuterar ocksa att eventuellt
hitta aterforsaljare. Malet i den femarsplan vi
gjorde 2007 ar att dubbla omsattningen.

Gron satsning

Just nu haller Flaktgruppen pa att utveckla ett
helt nytt sortiment som kan sammanfattas som
en gron linje. Energisnéla flaktar med nya mo-
torer som i framtiden kommer att finnas pa alla
flaktar upp till en viss storlek.

-Vi har redan intresse for den, och en stor
volymkund som knackar pa dorren inom komfort-
sidan. Gar den affaren vagen kan det bli en riktig
kick-start, sager Tomas.

Genom aren har Flaktgruppen flera génger
tagit hjalp av ALMI.

=Till att borja med har bade Fredrik och jag
gatt LIFT-programmet, som var valdigt bra. Vi har
fatt PIKS-pengar for produktutveckling, vi har fatt
hjalp med CE-méarkning och aven med viss mark-
nadsutveckling utomlands. Men den viktigaste
delen ar utan tvekan att ALMI har stallt upp med
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finansiering i utvecklingsskedet. Fredrik tycker
att styrkan med ALMI ar att man forstar det lilla
foretaget.

— ALMI har formagan att satta sig in i
foretagarens problem och mojligheter. Det
fungerar snabbt och smidigt néar man behover

finansiering. Dessutom tycker jag att de har
bra utbildningar. Hanterbara kostnader och bra
: " upplagg. Man traffar ocksa andra foretag vilket
- ar positivt, tycker Fredrik.

Beslut dver kaffebryggaren

Tomas har bade det stora foretaget Profilgrup-
pen och foretaget i en mindre ort att jamfora
med. Och han ser flera skillnader i bada fallen.

— Den stora skillnaden mellan det lilla och

det stora foretaget ar beslutsvagarna. Hos oss
beslutar vi ibland dver kaffebryggaren om vi
ska testa en ny konstruktion, sa gor vi det och

12/ :De _t mn S nég B a ) ake I pa eftermiddagen vet vi om den funkar. Men

skillnaden ar ockséa pressen att hela tiden salja.

e g ikt i gt kan Att Gvertyga att det ar vi som ar alternativet.

Jag tycker verkligen att det ar vansinnigt kul att

S Om man i nt 4 > e rén salja, men samtidigt ar det en press att veta att
fﬁl‘e Stélla Slg ior projekten maste in.

99 ] Att \;jriva ft’)retig i K:all(vrestrém och att gora
oo a et i Vaxjo ar ocksa olika.
man ar dar S - Natverkandet med foreta-
- — gare i Klavrestrom var lattare

att fa till an vad det ar har. Jag
drog igéng en foretagarforen-
ing déar, och 6verhuvudtaget
var det bra sammanhalining
foretagarna emellan. Och visst
underlattas det nar alla kanner
alla. I och med att man drev fo6-
retag pa orten var man ocksa
lite av en offentlig person. Har
kan man vara foretagare och
samtidigt valdigt anonym, vilket
ar pa bade gott och ont.

0j, oj, oj

Att ha en partner i foretagandet
tycker Tomas ar positivt. Det finns ndgon att
dela bade positiva saker och att bolla problem
med. Och att dessutom vara tvé olika personlig-
hetstyper ar annu battre.

— Jag ar kanske den som ar lite mer kreativ
och kastar ur mig idéer hela tiden. Fredrik ar
analytikern som mer ser orsak och verkan. Att
vara tva innebar halften s& manga problem men
dubbelt s& mycket energi.

Tomas rad till dem som startar upp foretag
ar tre oj att tanka pa.

— Det finns nagra saker som man inte riktigt
kan forestalla sig eller som man inte tanker pa
forran man ar dar. Jag tror att manga efter ett
tag tanker oj, vad mycket tid det tar, oj, vad jag
maste salja hela tiden och oj, vad manga olika
omraden jag maste kunna. Saker tar langre tid
an man tror. Min tumregel ar att multiplicera
den uppskattade tiden med pi!

Flaktarna man tillverkar vander sig mot
industri och komfortmarknaden. Nya
konstruktioner och modeller har varit

i de senaste aren.

Framtiden ar inte kristallklar for Tomas. Men
han vet att han vill vara med och utveckla Flakt-
gruppen ett bra tag till.

— Jag ar inte den sentimentala typen som
maste halla fast vid mitt foretag hela livet. Jag

> ALMI FINANSIERING kan mycket val ga vidare och gora nagot helt
Behover ditt foretag lana pengar? annat. Om tio &r kanske jag kénner att jag inte

For att du ska starta, vaxa, produktutveckla, e 2
¢4 in pé en ny merknad eller bygga tl? har mer att ge i flaktbranschen, dé& kanske det

D4 ska du prata med oss pa ALMI! blir ndgot helt annat. Det finns ju méngder av
spannande branscher att satta tanderna i. Det
ar klart att jag vill testa nagot mer.




Du vet val om att du kan traffa
utlandska foretag genom
forbokade affarsmaoten?

Ta kontakt med oss pa ALMI
sa hjalper vi dig med det.

Gor affarer pa EImial

en 9 november ar det dags for Elmia Subcontractor, norra Europas ledande underleveran-
torsmassa. Massan har 1200 utstallare fran 30 lander. Forra aret lockade massan 15.000
besokare. Passa pa att besoka 40 smélandska underleverantorer i ALMIs Smélandsmonter.

rne Andersson ar e-handelsspecialist pa Posten. Han
har foljt e-handelns utveckling sedan Internets begynnelse
och sett vilka foretag som har lyckats och varfor. Har foljer
hans basta tips till dig som funderar pa att starta e-handel
eller kanske redan driver en.
1. Satt upp en tydlig strategi med vad du vill med din
e-handel. }
2. Ha koll pa vad du ska sélja och pa marknaden. Ar du ensam om
din produkt eller finns den dverallt? Vilka ar dina konkurrenter och
hur gor de? Se till att positionera dig pa nagot satt.
3. Bygg upp en bra kundservice — det ar en av de viktigaste nycklarna till framgang.
4. Ha koll p logistiken! Fyra av fem e-handelsforetag ar olonsamma, det som kannetecknar
dem som gar bra ar att de har jarnkoll — och hjarnkoll - pa logistiken.
Las mer p& www.posten.se/c/ehandel_start

Poetiskt bord

anna Lindstrom och Sigrid Stromgren ligger bakom bordet Grand
Central som gjorde stor succé pad mobelmassan i Milano.
Tanken med bordet var att hitta ett nytt satt att expandera ett bord
pa — att forvandla ett sidobord till ett soffbord utan att fastna i det
klassiska klaffbordstanket.
- Viville att sjalva transformationen skulle bli en upplevelse i sig. Ett
kort 6gonblick av poesi nar bordet vecklas ut likt en origamiblomma,
sager Sanna.
- Responsen p& Milanomassan var fantastisk, sager Sigrid, som
berattar att de vecklade ut bordet i genomsnitt en gang i minuten
under massan.
Massan gav manga intressanta kontakter och bordet visas nu i
Spazio Rossana Orlandi i Milano under ett ar.
Las mer p& www.sannasigrid.com




) S
(<P)
j-
:(O

Y
e
©
=
(<B)
c
o
-—
©
=
S
(D)
+—
=
]
o
(]
~
Ay

uuuu

Erik Serrano, 'f)'roféssor i trabyggnadsteknik,

: béré“aie om de speciella byggtekniker =" s kitschigt att det blir ratt, var
som harianvants vid L'”]";ﬂf’g":ﬂ-l Vaxo. en fransk arkitekts kommentar
3 i om Teleborgs Slott.

|

Enterprise Europe Network skapar kontakter

Europeiska foretag
Da afférsbest_')k

2

Enterprise Europe Network ser
till att regionens foretag far
majlighet att knyta internatio-
nella kontakter. | somras kom
45 fransman och 25 hollandare
inom byggsektorn for att lara
mer och hitta nya samarbets-

; At dokum-'énter_a :
N N P - o
e RSN partners.

: AV LILL ANDREASSON Foto Mats Samuelsson



esoOk pa trahusprojektet Limnologen, pa byggforetag,
hos arkitekter, féredrag pa universitetet och aven
Matchmaking stod pa agendan. Det var valfyllda dagar
som métte de europeiska besokarna. Nyfikenhet och
samarbeten var de gemensamma namnarna for de flesta.

Renoveringsbehov i Holland
Harrie Rosing var
ansvarig for grup-

pen fran Holland

och berattade att de
han hade med sig
representerade saval
skogsindustri som
isoleringsforetag och
elfirmor. Intressant for
flera av dem var just
fonsterkonstruktionen
i passivhusen. Han har
varit har pa ett besok
tidigare och det resul-
terade i samarbete
med svenska foretag
for tre av dem som
var med.

Dirk Widemaar ar
verksam inom bygg-
branschen och forkla-
rade det mest akuta
problemet i Holland.

— Vi har valdigt manga hus i Holland som maste renoveras,
framfor allt nar det géller isolering. Dar behdver vi hitta andra
alternativ an dem vi har idag. Har har vi redan sett flera intres-
santa idéer.

Dirk hoppades ocksa ta del av utveckling inom andra omra-
den och se nya byggnadsdetaljer.

Miljoaspekt imponerade
Fransmannen bestod av en grupp med personer fran bade
foretag och offentlig sektor. Nagra av besdkarna berattade att
de framst var intresserade av hur man utvecklar miljdarbetet
inom byggsektorn. Och att det sallan gér att kopiera hur man
gor i ett land till ett annat, men att idéutbytet ar vardefullt.
Isabelle Nadalon &r arkitekt och driver eget foretag. Hon
var imponerad over hur langt den svenska byggindustrin har

Ronny Olsson pa Top-Light i Aimhult var en av deltagarna
pa Enterprise Europe Networks Matchmaking. Top-Light
arbetar med belysning, och har tagit fram det Ronny

sjalv kallar framtidens ljuskalla.

.

Miljoaspekten och anvandandet av tra var det som intresserade besdkarna mest.

kommit nar det handlar om miljotankande och var frustrerad
over hur sakta den utvecklingen gér i Frankrike.

- Hos oss tror man inte att kvalitet och utveckling gar att
kombinera med miljotankande, och det ar svart att medvetan-
degora det har. Jag upplever ocksa att man inom byggsektorn
i Frankrike inte heller tror att de har framstegen har gjorts pa
andra hall.

Isabelle diskute-
rade tillsammans med
nagra andra kollegor
kring mojligheten att
bygga passivhus i
Frankrike.

Intresse for nya
kontakter

— Vi blev férvanade
over att man klarar
att halla varmen i
Sverige under vintern
i passivhusen, men
det kanske anda ar
|attare att varma upp
hus med den har
tekniken an att kyla
ner dem. Vi ar mer i
behov av nedkylning,
och fradgan ar om det
skulle fungera hos
oss, funderade hon.

| gruppen fanns ett stort intresse for att lara mer men ocksa
for att knyta kontakter med svenska foretag. Den franska
gruppen akte dag tva vidare till Malmé for att gora studiebesok
aven dar, medan den hollandska gruppen traffade ett femtontal
svenska foretag i forbokade affarsmoten, sa kallad Match-
making.

— Att avsluta ett sddant har besok med Matchmaking ar
perfekt, sa Ulla Rolf pa Enterprise Europe Network i Kronoberg
och aven vard for besoket. De besokande foretagen har fatt
mangder av idéer och ar valdigt Oppna for att "betala igen”
med att hjalpa svenska foretag. Sa de svenska foretagen som
ar med kan verkligen f& mycket information om hur man kom-
mer in pa marknaden eller hur man hittar samarbetspartners i
de har landerna. Vi hoppas att fler svenska foretag tar chansen
nar den dyker upp.

Vad ar Matchmaking?

atchmaking ar en form av for-

bokade, korta affarsmoten dar
bada parter drar nytta av motet. Forutsatt
att man gar in i motet med ratt forvant-
ning, sa klart. Sjalvklart finns det de som
direkt hittar en kund i en Matchmaking,
men det ar faktiskt inte grundtanken.

En matchmaking ska snarare ses som

en mojlighet att ta reda pa den informa-

—Det ar en ljuskalla som sparar otroligt mycket
energi samtidigt som man far ett fantastiskt fint
ljus. Var ljuskalla férbrukar 25% av energin mot vad
en kvicksilverbelysning gor, och en lampa varar i 20
ar, berattar Ronny.

Det innebéar att om man byter ut alla gatlampor i
Sverige skulle man minska koldioxidutslappen med
600.000 ton koldioxid — om éaret.

Testprojekt i simhall
Forvantningen pa matchmakingen var att se reak-
tionerna pa produkten.

— Min malsattning var att se hur man reagerar pa
produkten i ett annat europeiskt land. Jag hade inte
en tanke pa att hitta en kontakt som direkt skulle

leda till affar, men nu ser det anda ut som att det
blir sa, berattar Ronny.

Ronny traffade ett hollanskt foretag som bland
annat bygger simhallar, och som ar intresserat av
att fa igdng ett testprojekt med Top-Lights energi-
snala lampor.

— Vi har gétt vidare med kontakt via mail sedan
de var har, jag har skickat mer information, och det
kanns bra, berattar Ronny.

Ronny ser med spanning fram emot utvecklingen.

— Nér den hér produkten val slar igenom, da
kommer det att ga fort. Nu galler det att paverka
energimyndigheter och att jobba pa bred front. Att
hitta kontakter via matchmaking ar ett satt, menar
Ronny Olsson.

tion man behdver for att utveckla sin
forsaljning.

Exempelvis kanske man vill etablera sig
pa en ny utlandsmarknad. Att da fa traffa
personer som kan den marknaden och
som dessutom garna bjuder pa mangder
av tips och idéer ar ovarderligt.

For oss svenskar galler det att bli
battre pa att se mojligheten i den har
typen av saljmoten, och inte alltid g in
med forestallningen att vi direkt ska salja
en produkt. Ta garna kontakt med oss
pa Enterprise Europe Network om du ar
intresserad av att delta i en internationell
matchmaking pa hemmaplan. Vi hjalper
dig ocksa att hitta intressanta foretag om
du ska pa massa utomlands.



Pa Renvagen i Vaxjo ﬁnns Sunn
Tillquist¥ettforetag som i olika=®
agarkonstellatloner har tlllverkat -u&../ s
vagar sedan 1898. Idaghlig |
huvudkontoret I Spa {gagmen

produktion, seryiceloch platschet

Peter JohanssonifinnsiiVaxjo

AV LILL ANDREASSONSEGTONVIE

Enterprise Europe Network banade vag for samarbete

Danska vagar vager tungt

10

januari fick Peter ett intressant mail fran Ulla Rolf pa

Enterprise Europe Network. Ulla hade fatt en forfragan

frén ett danskt foretag som tillverkade vagar, och som

nu sokte en aterforsaljare i Sverige. Fanns det mojligt-
vis ett intresserat foretag i regionen?

Litet och flexibelt

For Peter kom fragan lika valtajmat som tomten pa julaf-
ton. Sunnex Tillquist tillverkar och saljer vagar for industri
och handel under varumarket Stathmos, men Tillquist hade
sedan en tid kant att man borde bredda sitt produktutbud.
Det fanns for manga foretag som hade liknande utbud,
aven om Sunnex Tillquists kunskap och langa erfarenhet
ar unik.

— Var styrka ligger i att kundanpassa losningar och vara
flexibla. Nagot som hanger samman bade med kunskapen
att bygga egna vagar och med det faktum att vi ar en liten
organisation, forklarar Peter.

Peter tog kontakt med det danska foretaget Jesma och
deras VD Palle Serup. Jesma hade ett produktsortiment
som de garna ville ha in pa den svenska marknaden. Peter
laste pa om produkterna, gjorde en marknadsundersok-
ning och beslot till sist att aka ner tillsammans med ett par
kollegor.

Nytt for Sverige
—Val pa plats fick vi ytterligare kott pa benen och insag att
det har verkligen var ett sortiment som passade in i vart
eget. Bland annat har de bandvagar som kan appliceras i
varmeverk och det ar helt nytt i Sverige. Men aven unika
|6sningar for livsmedelsindustrin finns, nagot som kan
spara mycket pengar i slutandan for en livsmedelsprodu-
cent, sager Peter.

Besoket slutade med att ett samarbetsavtal skrevs, och
snart planerar Tillquist att anstalla en person som ska vara
ansvarig for den har delen av verksamheten.
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I en slang av sKoks s

- skoterskenostalg :
wvid anblicken av den
har vagen. Men den
vittnar ocksa om ett
foretag med lang
och gedigen kunskap

om just vagar.

— Det har blev verkligen en win win situation bade for
Jesma och for oss, sager Peter. De sokte en partner, vi
sokte en ny produkt. Och tack vare att EEN kande till oss
och vart foretag fick vi fragan.

Enkel vag gav mersmak

Samarbetet med Enterprise Europe Network slutar forhopp-
ningsvis inte har. Peter ser fler mojligheter och har nu anvant
sig av natverket igen.

— Marknaden i Sverige ar begransad, den vaxer marginellt.
Ska vi 6ka maste vi hitta nya marknader. Och marknader
som kommer ar Baltikum och Polen. Till Polen har vi redan
salt butiksvagar via Netto-kedjan. Men nar jag upptackte
hur smidigt det var att etablera kontakt genom Enterprise
Europe Network s& bestamde jag mig for att soka aterfor-
saljare i Baltikum och Polen. Ulla hjalpte mig att & till ratt
sokbegrepp, nu blir det spannande att se vad som hander.
Man har ju ingenting att forlora, sager Peter.

NotisEEN curope,

network

Lena Lundby )
Swedish Dogdesign:

"Mt'hai"ndlar ometts
kontaktnat och en braigffars-

strategi. DeLhar vi Mm
den héar utbildni ; ack

_ vare den, vagatta steget ut i

affarsvarlden.”

Redo for [onsamma, internationella affarer ar de har glada deltagarna
med arrangorer efter kurs pa ALMI.

Intresset for internationell handel ar stort. Nagot som inte
minst marks pa de informationskvallar under rubriken
"Import, export, agentur” som ALMI haft under flera ar.

lla och Cajsa pa Enterprise Europe Network sadg majligheten att ta ytterligare
ett steg och erbjuda en bredare kurs pa amnet. Vagen mot I6nsam interna-
tionell handel blev namnet péa utbildningen, som agde rum fyra halvdagar over en
tremanadersperiod.
— Vi ville paketera kunskap som ett litet foretag kan ha nytta av inte bara nar det
galler export, utan aven kring import och agentur. Det ar latt att tro att inter-
nationell handel alltid handlar om export, sager Ulla Rolf pa Enterprise Europe
Network.
Man plockade in forelasare som ar experter pa skatteregler, avtalsskrivning,
valutor, transportfragor och andra harda fakta. Men deltagarna fick ocksa lyssna
pa foretagare med erfarenhet fran internationell handel.

OBS! Motsvarande kurs i host kommer att heta "Ut i varlden"

erfarenhetsutbyte med foretag i Europa. Besoket maste vara i sju dagar

och ha ett relevant och genomtankt program. Syftet med resan ar att
hitta nya internationella kontakter, byta erfarenheter och lara sig nya intressanta
saker och ska vara genomford senast maj 2011. Platserna ar begransade.

N u kan foretag i Kronobergs lan ansdka om stipendium for att genomféra
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ALMI

FORETAGSPARTNER

Vara seminarier for
dig som ar foretagare,
nyfretagare och
innovator. Hall utkik
efter symbolen. De
flesta seminarier ar
kostnadsfria.

KURSPROGRAM HOSTEN 2010

SEMINARIER, PROGRAM & KURSER ETC.

3 september
12-13.15
Ljungby

0 Smalandslunch for foretagare tillsammans
med Foretagarna och Svenskt Naringsliv.

14 september
1820
Vaxjo

0 Starta Eget-information. Seminariet ger dig
en Oversiktlig information om vad det innebar att starta
och driva foretag. Vi vill inspirera dig att starta foretag,
men ocksé ge dig insikt i nédvéandiga forberedelser.

20 oktober
12-13.30
Lenhovda

0 Raggmunk och Ionsamhet. For dig
som vill paverka Idnsamheten. Vi bjuder pa raggmunk
och du far kunskap pa kopet.

15 september
12-13
Braas

enterprise:
curope.
network

0 0 Raggmunk och Ionsamhet. For dig
som vill paverka lénsamheten. Vi bjuder pa raggmunk
och du far kunskap pa kopet.

16 september
16-19
Residenset

0 Att kopa och sélja foretag.

26 oktober o Starta Eget-information. Seminariet ger dig

1820 en oOversiktlig information om vad det innebér att

Ljungby starta och driva eget foretag. Vi vill inspirera dig att
starta foretag, men ocksa ge dig insikt i nédvandiga
forberedelser.

28 oktober 0 Kopa foretag. Hur varderar du ett foretag och hur

17-20 gar du tillvaga for att kopa ett foretag?

Vaxjo

23 september

Offentlig upphandling. Stora affarsmojlighe-
ter for sma foretag. Tips och rad.

5 november
12-13.15
Ljungby

o Smalandslunch for foretagare tillsammans
med Foretagarna och Svenskt Naringsliv.

11 november
17-20
Vaxjo

0 Rétt forsakrad. Som foretagare ansvarar du sjalv
for att du ar ratt forsakrad. Vad galler for dig?

9-15

o o CE-maérkning - det nya maskin-
direktivet. Vi gar igenom grunderna for CE-markning
av maskiner och tittar narmare pa nyheterna i det nya
direktivet.

15 november
18-20
Vaxjo

0 Starta Eget-information. Seminariet ger dig
en Oversiktlig information om vad det innebar att
starta och driva eget foretag. Vi vill inspirera dig att
starta foretag, men ocksa ge dig insikt i nédvandiga
forberedelser.

29 september
7.309
Vaxjo

Business & Breakfast. Vart frukostnatverk for
dig som driver foretag. Vi tar upp aktuella och viktiga
amnen for dig som foretagare.

16 november
18-20
Vaxjo

0 E-handel med Arne pa Posten. Lar mer
om smarta verktyg som utvecklar din e-handel och som
far dig att hitta nya kunder.

29 september
9-16

Turismens dag. Samarbete for utveckling.
Arrangeras i samarbete med Destination Smaland.

16 november
12-13.30
Ingelstad

enterpise
etk

9 0 Raggmunk och Ionsamhet. For dig
som vill paverka Iénsamheten. Vi bjuder pa raggmunk
och du far kunskap pa kopet.

17 november
12-17
Universitetet

0 0 Kunskap & Kapital. Om utveckling och
finansiering av idéer.

19 november
Heldag
Vaxjo

Gron IT. Vilka insatser kan ditt foretag gora for att
minska miljopaverkan med hjalp av IT?
Utbildning i samarbete med bl a Videum Science park
och Combitech.
Avgift 500 kr + moms.

Vaxjo

1 oktober o Smalandslunch for foretagare tillsammans

12-13.15 med Foretagarna och Svenskt Naringsliv.

Ljungby

5 oktober Q Import, export och agentur. For dig

17-20 som funderar pa att gora internationella affarer.

Ljungby

6 oktober 0 Starta Eget-information. Seminariet ger dig en

1820 oversiktlig information om vad det innebér att starta

Almhult och driva foretag. Vi vill inspirera dig att starta foretag,
men ocksa ge dig insikt i nédvandiga forberedelser.

14 oktober o Starta Eget-information. Seminariet ger dig

18-20 en oversiktlig information om vad det innebér att

Tingsryd starta och driva eget foretag. Vi vill inspirera dig att

starta foretag, men ockséa ge dig insikt i nodvéandiga
forberedelser.

23 november
17-20
Vaxjo

0 Bokforing. Lamplig for dig som vill ha inblick i
bokforingens grunder.

o For dig som funderar p4, eller just har startat eget.

For dig som driver eget och vill utvecklas vidare.

For dig som soker internationella kontakter eller mer kunskap om internationell

handel

0 For dig som jobbar med innovationer och produkt- och tjansteutveckling.

N EUROPEISKA
X

* * UNIONEN

* * Europeiska

* *

12 * gk regionala

utvecklingsfonden

= Delfinansieras av EU. En investering for framtiden.

24 november
7.309
Vaxjo

Business & Breakfast. Vart frukostnatverk for dig
som driver foretag.

3 december
12-13.15
Ljungby

9 Smalandslunch for foretagare tillsammans
med Foretagarna och Svenskt Naringsliv.

16 december
17-20
Vaxjo

etk

o Import, export & agentur. For dig som
funderar pa att gora internationella affarer.




o

PA RATT KURS MOT FRAMTIDEN!

Affarsutveckling for
ofrivilliga fbretagar_e__

27-28 oktober J‘,/

22 sept -
20 okt

5 onsdagar
17-20
Vaxjo

3nov-1dec
5 onsdagar
17-20
Markaryd

7-8 dec

2 heldagar
8.30-17
Vaxjo

Foretagarskolan 0

Foretagarskolan ger dig en grund for att planera, starta
och utveckla ditt féretag och riktar sig till dig som
forbereder foretagsstart.

Avgift 500 kr inkl. moms.

Innehall:

1. Foretaget och foretagaren
2. Marknad

3. Budgetering och kalkylering
4. Juridik

5. Administration

10 okt, 24 okt
heldagar
9-17

Battre business i butiken, steg 2

For dig som drivit butik ett tag och kanner att det finns
forutsattningar att tjana mer pengar om du bara gjorde
lite mer lite battre. Du kan aven kombinera med att ga
steg 1 forst.

Avgift 900 kr + moms.

14 sept
9-15
Vaxjo

15-16 sept
22-23 sept
Vaxjo

4.5 okt
11-12 okt
Vaxjo

7, 28 okt
11, 25 nov
Vaxjo

trprise
n

Fyra majligheter for kvinnor

1. Vaga starta 9

En heldag for dig som funderar pa att starta eget. Vi
gar igenom vad du bor tanka pa innan du startar. Avgift
300 kr inkl. moms.

2. Forbered starten 0

Fyra halvdagar for dig som ska starta foretag. Du gor
en affarsplan.

Avgift 500 kr + moms

3. Utveckla foretaget

Fyra halvdagar for dig som vill utveckla din affarsidé.
Du gor en framtidsplan.

Avgift 500 kr + moms

4. Utivariden & ©

Fyra halvdagar for dig som vill ta steget ut i varlden
genom export, import eller agentur. Avgift 500 kr +
moms.

5 okt, 19 okt, Natverk for Internethandel
2 nov Affarsutvecklingsprogram for dig som vill utveckla
1317 dina afférer via internet. Vi tittar pa& mojligheterna och
Vaxjo utvecklar en konkret handlingsplan med hjalp av vara
m coacher. Avgift 500 kr + moms.
7 okt, 21 okt, Framtidsdialog
3nov, 16 nov,  Affarsutveckling i grupp for foretagare pa landsbygden
2dec,15dec  (gj tatorterna Vaxjo, Alvesta, Ljungby, Markaryd, Alm-
16-20 hult). 6 seminarier med inriktning pa framtiden. Du far
[ . hjalp att hoja blicken och fatta beslut om ditt foretags
framtid. Avgift 800 kr + moms.
27-28 okt Affarsutveckling for ofrivilliga foretagare,
Heldagar internat/workshop
Korro Program for dig som driver foretag inom kreativa
“ naringar, sarskilt konstnarlig verksamhet.
Avgift 800 kr + moms.
18-20 okt Foretagarskola for invandrare 0
heldagar Grundlaggande kurs for dig som funderar pé att starta
@ eller just har startat foretag. Avgift 300 kr inkl. moms
30-31 okt Foretagande och entreprendrskap i offentlig
Heldagar sektor, internat/workshop
Vrigstad Allt fler kommuner och landsting koper tjanster fran

foretag som alternativ till att gora arbetet i egen regi.
Bar du pa en idé som du vill férverkliga?
Avgift 800 kr + moms

start 17-18 aug

Ledarutvecklingsprogram for dvertagare 0
5 traffar Avgift 2000 kr + moms.

14 sept
5 okt
26 okt
16 nov
13-17
Vaxjo

Salj mer till fler! Traffar varvas med individuell
coaching da du omsatter teorin till en konkret mark-
nadsplan. Avgift 2000 kr + moms.

1 sept, 8 sept,
15 sept, 21 sept,
28 sept, 4 okt
18.30-21.30

Battre business i butiken 0

6 forelasningskvallar. For dig som tanker starta en butik
eller nyligen startat. Eller som vill frascha upp dina
kunskaper. Avgift 900 kr + moms.

ALMI driver olika utvecklingsprogram och kurser for dig som vill fordjupa dig inom ett visst omréde. Programmen delfinansieras ofta
av t ex EU, Tillvaxtverket eller Lansstyrelsen vilket gor att deltagaravgiften blir lag.

Las mer om ALMIs aktiviteter och anmal dig pa

www.kronoberg.almi.se

Eller ring 0470-70 74 10 for anmalan och mer information.
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Innovation

landet och skap

S

och dementa

menten =
AV LILL ANDREA

Med musiken som redskap
Magdalena tar alla att samspela
| en och samma orkester

= ALMI INNOVATION
Funderar du p3 att utveckla
en nyskapande idé till en
produkt eller tjanst? Eller har
ditt foretag klackt en ny inno-
vation som ni vill ta vidare? Vi
hjalper dig att ga fran tanke
till forverkligande.

14

agdalena ar musikpedagog och arbetade under

manga ar inom musik- och kulturskolor. Dar kom

hon att arbeta med barn fran sarskolan, och det

blev grunden for vad hon gor idag. Hon upptackte
vad musiken faktiskt kan géra for att starka inlarning och
utveckling.

Nya hjarnceller
Idag driver Magdalena foretaget Osbeck Music tillsammans
med sin man Lars. Lars inriktar sig pa att salja specialutrust-
ning till trummisar, medan Magdalena arbetar med musik som
redskap.

- Jag arbetar med Bunnemetoden déar man anvander sig
av anpassade och enkla musikinstrument. Efter bara en kort

stund kan personer som aldrig spelat férut vara en del av en
orkester, berattar Magdalena.
Det intressanta med Bunnemetoden &r inte sjalva framforan-
det i sig, utan vad musikskapandet faktiskt gér med utévarna.
— Att utova kultur, alltsa att sjalv spela eller mala, gor att vi
faktiskt bildar nya hjarnceller, berattar Magdalena.

| synnerhet har man markt att Bunnemetoden gor stor nytta
for aldre personer. Och det ar just att f& ut Bunnemetoden
som arbetssatt pa aldreboende som ar Magdalenas huvudsak-
liga affarsidé.

Motion for de sma gra
— Att sjalv utova musik har en stark paverkansfaktor bade psy-
kiskt, fysiskt och socialt, berattar Magdalena. Det forbattrar



"ptt sjalv utova

musik har en stark

paverkan

pade psykisk

fysiskt och socialt .’

koordinationen, det hjalper till att tolka sinnesintryck och det
hojer motivationen. Det paverkar till och med pa cellniva och
forbattrar var formaga att ta upp naring.

Eller som Magdalena ocksa sager.

— Kultur ar hjarnans motion. Det ar lika viktigt som vanlig
motion, men det géller att utdva det sjalv for att det ska bli
ratt effekt. Att ligga i soffan och titta pa fotbolls-VM hojer inte
konditionen. Likadant ar det med musik.

Magdalenas affarsidé gar ut pa att utbilda omsorgspersonal
i att sjalva bli handledare. Det ar forst da det kan bli en regel-
bunden aktivitet - och det ar da man far varaktiga resultat.

- Det hér var nagot helt nytt, sa jag bestamde mig for att
se om det gick att fa innovationsmedel for att utveckla idén.
Det ar ju faktiskt en innovation, fast inom tjanstesektorn.
Sjalva metoden har funnits sju ar, instrumenten i 35 ar, men
ingen har tagit sig an att utbilda handledare.

Vérlden véntar

ALMI kontaktades, och efter en del forklaring fick Magdalena
igenom sin affarsidé just som en innovation — och darmed
ocksa pengar att utveckla den.

- Jag har fatt radgivning och coachning av ALMI i uppstar-
ten, och jag har deltagit i ett utbildnings- och natverksprojekt
med inriktning pa vard och omsorg. Men just innovations-
medlen var nog det som betydde mest. Bland annat fick jag
hjalp med grafisk produktion, och det har varit viktigt, sager
Magdalena.

Magdalena utbildar vardpersonal sa att de kan fora in musiken bland de aldre.

Med enkla
instrument

Utvecklingspotentialen ar enorm. Mycket finns fortfarande
kvar att gora i Sverige, och sedan vantar resten av varlden.
Ett land dar Bunnemetoden har slagit igenom stort ar Japan.

-l Japan finns det till och med speciella Bunnecenter som
ar en form av aldreboende med musikinriktning. Och for lite
sedan horde Svenska Exportradet av sig for att fa med sig
information till Washington. De skulle traffa amerikanska
beslutsfattare inom vard och omsorg som var intresserade
av hur vi arbetar i Sverige, och da ville man bland annat lyfta
fram Bunnemetoden, berattar Magdalena.

Skapar ny gemenskap

Men i framtiden ser Magdalena ockséa andra mojligheter. Hon
vill hitta fler vagar att n& ut och kanske gora franchisekoncept
av sin idé.

Musik vacker minnen till liv, och sa ar det aven for gamla
manniskor. Men det gér ocksa att skapa nya minnen med
hjalp av musiken.

- Nar en person i ett par blir dement ar det tungt for den
som ar frisk. Det man har delat genom livet finns plotsligt
inte kvar. Att da lara sig att spela musik tillsammans, gamla
eller nya melodier, kan bli nagot nytt att dela med varandra.
Kanske det enda gemensamma man har. Nar man ser sadant,
da 6nskar man att det fanns tid att sprida musiken till alla,
sager Magdalena.

- ALMI VARD OCH OMSORG
Inom ALMI finns speciell kom-
petens inom medicinteknisk
produktutveckling, sa att din
idé kommer till nytta inom
vard och omsorg.

- ALMI INNOVATIONSLAN
Behover du lana pengar for att
utveckla din innovation? ALMI:s
innovationslan kan anvandas
for produktutveckling, mark-
nadsundersokningar med mer.
Las mer pa var hemsida,
under fliken finansiering.
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ALMI Foretagspartner Kronoberg AB
Kungsgatan 10 ¢ Box 1501 e 351 15 Véxjo

Telefon vaxel 0470-230 40 o fax 0470-279 37
www.kronoberg.almi.se

Begransad eftersandning. Vid definitiv efterséndning atersands
férsandelsen med den nya adressen pa baksidan.

LMI Invest Smaland och Oarna ar ett
Aregionalt riskkapitalbolag for Krono-
berg, Jonkoping, Kalmar och Gotland.
— Vi satsar i foretag som vill utvecklas
och vaxa, med entreprendrer vi tror pa, sager Maria Kristiansson pa
ALMI Invest. Maria berattar om tvé olika bolag som man géttin i.
- Ett ar Golden Cut med entreprendren Rickard Granberg. Rickard har
tagit fram olika modeller av batar som kombinerar plast och tra vilket
gor det extra underhallsfritt. Kring den idén bygger han nu ett helt nytt
varumarke. Medfinansiar ar Mats Gabrielsson.
— Ett annat bolag ar Comai med en applikation till mobilen som egent-
ligen ar ett hjalpmedel. Dar har vi gatt in tillsammans med Johan och
Hakan Nordquist. Anna-Karin Bergius ar entreprendren och idén gar ut
pa att exempelvis diabetiker blir pAminda via telefonen att ata, méata
blodsockret eller kanske ta insulin. Den kan ocksa hjalpa personer som
behover stdd i att strukturera upp sin var-

dag. Vi letar hela tiden efter foretag som A I M I
behover riskkapital.

Las mer pad www.almiinvest.se. |N‘U’ES‘|‘

Ar du intresserad av en
lonsamhetsanalys?

ALMI har tagit fram en modell for hur man
arbetar med att forbattra [onsamheten. Den
sker i tre steg:

Nulédgesbeskrivning och analys — vi

analyserar hela foretaget och iden-
tifierar vilka delar som foretaget kan
atgarda.

Forbattringsomraden och simule-

ring — tack vare en simulerings-
modell kan foretaget enkelt se
vilken effekt olika forbattringsfor-

slag har pa lonsamheten. o

Handlingsplan - tillsammans gor vi
en handlingsplan dar vi listar de viktigaste
atgarderna for att oka foretagets I[dnsamhet.

SVERIGE

B

PORTO BETALT

Vill du prata
pengar?

r ditt foretag pa vag ini en ny
Afas? Ni kanske ska ta fram en

ny produkt? Eller ge er ut pa
den internationella marknaden? Eller
ar du en av alla som funderar pa
att ta Over ett befintlig foretag eller
starta nytt men ar osaker pa hur du
ska l6sa finansieringen?
ALMI l&nar inte bara ut pengar, vi
pratar pengar ocksa. Finansierings-
[6sningen blir en del av radgivningen,
dar vi kommer fram till den basta
vagen for just ditt foretag. Valkom-
men till oss nar du vill prata pengar.

Goodrace Communication AB

Innovator

juni utsags Mionix AB till Arets Inno-
Ivatdr och vinnare av Kronobergs lans

Skapapris pa 10.000 kr. Det innebéar
att Mionix gar vidare till den nationella
tavlingen dar en till tre vinnare har mojlig-
het att dela pa 500.000 kr. Vem eller
vilka det blir presenteras pa Tekniska
Massan i Stockholm den
19 oktober 2010.

Juryns motiering lyder:

"Mionix har med sin produkt NAOS 5000 lyckats
positionera sig i det mest kravande segmentet pa
varldsmarknaden for ergonomiska datorméss
anpassade for Gamers. Genom att utveckla egen spjutspets-

teknologi har innovatorerna lyckats skapa en produkt som har en stor potential pa
den globala marknaden. Mionix har harigenom visat att aven sma foretag kan ligga
i den absoluta framkanten”.

generaldirektor Christina Lugnet, landshovding Kristina Alsér och Turismens

Utredningsinstituts Mats Wiberg finns med pa talarlistan. Destinationsut-
veckling, varumarke och svenska turisttrender ar nagra av amnena. Och sa blir
det turistforetagare som bjuder pa success stories. Arets turistforetagare utses
ocksa. Arrangor ar Destination Smaland och ALMI. Valkommen du ocksa!

Fokus pa besoksnaringen blir det den 29 september da Tillvaxtverkets

Mer information hittar du pa www.almi.se/kronoberg. Foto: Smalandsbilder



