Appendix Lean Canvas

Problem

Vad ar det for problem som din
produkt eller tjanst ska l6sa at
kunden?

+ Lista idealkundens 3 framsta
problem

* Hur kan produkten eller tjansten
hjalpa kunden att minska sitt
klimatavtryck?

 Vilka ar de langsiktiga
konsekvenserna om problemet
inte |6ses?

Losning
Hur ser din I6sning pa det har
problemet ut?

» Skissa pa 3 mdjliga I6sningar for
idealkundens problem

* Vilken I6sning ar bast for miljon?

* Hur sakerstaller du att |0sning
inte bara I6ser kundens problem,
utan ocksa gor det pa ett
resurseffektivt och miljévanligt
satt, med minimal negativ
paverkan pa planeten?

Kundens alternativ

Hur l6ser kunderna sitt problem
idag?

+ Kartlagg vilka alternativ som

kunden har idag

* Vad utmarker alternativet som du
uppfattar som mest hallbart?

* Vilka ar de ekonomiska och
miljomassiga kostnaderna for de
nuvarande alternativen?

Viktiga nyckeltal
Vilka matvarden vill du anvanda for
att kontrollera att du ar pa ratt vag?

« Lista dina tre viktigaste nyckeltal
som du tror driver din
verksamhet i 6nskad riktning

* Hur samspelar nyckeltalen med
dina krav och férvantningar inom
hallbarhet?

* Hur mater du kundngjdhet i
relation till hallbarhetsaspekter?

* Vilka indikatorer anvander du for
att spara minskningen av
miljopaverkan?

Unikt vardeerbjudande
Vad ar det som gor just din 16sning
vard att kbpa?

» Lista 3 saker som gor just din
I6sning vard att kopa

* Hur integrerar och beaktar ditt
vardeerbjudande hallbarhet for
att skapa langsiktigt varde for
bade kunder och milj6?

* Hur bidrar I6sningen till att
minska miljdpaverkan, spara
resurser eller framja etiska
arbetsférhallanden?

Din konkurrensfordel
Vilken ar dina konkurrensfordelar?

+ Lista 3 konkurrensférdelar som
gor att din 16sning inte kan
kopieras eller kopas av
konkurrenter allt for latt?

« Hur kan din |6sning anpassas for
att mota forandrade
hallbarhetskrav?

 Vilka partnerskap kan starka din
konkurrensfordel inom
hallbarhet?

Kundsegment
Hur ser idealkunden ut?

» Lista tre idealkunder som du
tanker borde attraheras av din
|6sning

* Vilka krav tror du att din

idealkund staller pa hallbarhet?

* Hur paverkar din idealkunds
hallbarhetsmal deras
koépbeslut?

Kanaler

Pa vilka vagar kan du na din
idealkund?

« Lista de tre mest effektiva
kanalerna for att na dina
idealkunder:

e Hur kan du anvanda kanalerna
for att kommunicera ditt arbete
inom hallbarhet?

“Early adopters”
Vem ar idealkunden som koper
din 16sning forst?

* Vad inom din I6sning tror du det
ar som attraherar early
adopters

* Vad tror du kravs for att dina
early adopters ska tilltalas av
din produktutveckling eller
tjansteerbjudande?

+ Vilka hallbarhetsutmaningar ar
mest relevanta for dina early
adopters?

* Hur kan du engagera early
adopters i utvecklingen av din
I6sning?

Kostnadsstruktur

Hur ser dina huvudsakliga fasta och roérliga kostnader ut?

« Gor en lista dver din fasta och rorliga kostnader

» Hur kan du inféra cirkularitet, som ateranvandning och atervinning, fér att minska kostnader och
skapa mer hallbara intaktsfléden?

Intaktsstrommar
Hur ser dina intaktskallor ut?

* Gor en lista over dina intaktskallor

+ Kan du skapa nya intaktsmajligheter genom att introducera cirkulara I6sningar, som att
erbjuda ateranvandning, uppgradering eller atervinning av din 16sning?
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